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DEFINICIONES



SEA EFICIENTE. TENGA EN
CUENTA ESTOS PRINCIPIOS AL
INICIAR SUS PROYECTOS.

USE LAS GUIAS DE IDENTIDAD Y
DISENO YA EXISTENTES.

EVITE COSTOSOS ERRORES PARA
LA IMAGEN DE UNILATINA POR
NO APLICARLAS.

TENER MULTIPLES VERSIONES
DEL LOGO DE UNILATINA
CONFUNDE SU SIGNIFICADO Y
DILUYE SU PODER.

NO ALTERE NI EN BROMA EL
LOGO DE UNILATINA.
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DEFINICIONES

;QUE ES LA IDENTIDAD DE MARCA?

Una marca es un conjunto de atributos que diferencia las propuestas de una
compafiia de las propuestas de otras companias en la mente de los consumi-
dores.

La identidad de marca es la manera como una empresa comunica verbal y vi-
sualmente estos atributos a los consumidores y otras audiencias claves.

;POR QUE ES IMPORTANTE?

Para crear una identidad de marca clara, consistente y comprensible en las
mentes de 10s consumidores, es preciso forjar un lazo muy estrecho entre los
atributos de la marca y la manera en que éstos se expresan.

Las empresas que presentan una identidad de marca cohesionada, relevante y
distinta pueden crear preferencia en el mercado, agregar valor a sus productos
y servicios y obtener precios premium.
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,POR QUE ESCRIBIMOS ESTAS NORMAS?

La marca UNILATINA es un activo muy valioso. Por lo tanto, debe aplicarse de
la manera mas efectiva pues presentandola siempre de una manera coherente
esto contribuye a incrementar su valor.

ADMINISTRE LA MARCA UNILATINA COMO UNO DE
NUESTROS MAYORES ACTIVOS

La marca UNILATINA sélo dara valor agregado a nuestros productos si sigue
siendo valiosa para nosotros. Debemos construir y robustecer este activo usan-
do adecuadamente el nombre y el logo UNILATINA.

EN SUS DECISIONES, CONSIDERE LA MARCA COMO
UN TODO.

Recuerde que la marca UNILATINA representa y es compartida por toda la Uni-
versidad. En UNILATINA el todo es mayor que la suma de sus partes.
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DESCRIPCION
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EL LOGO

La Institucion Universitaria Latina Unilatina, es una organizacion con varios anos de trayectoria que re-
presenta un hito de tradicion en el pais. Su imagen fuerte, firme y solida se debe representar en todas
las piezas comunicativas institucionales.

El logo simbolo de Unilatina refleja los valores institucionales: la formacion axiologica, empresarial, ho-
listica e internacional de tal manera que se debe ver reflejada en los documentos institucionales tales
como diplomas, certificados, certificaciones, reglamentos, y en general en todo documento normativo,
legal e institucional.

Asi mismo, el logosimbolo debe estar presente en las piezas institucionales como avisos, carteleras,
sefaléticas, hoja membrete, tarjeta de presentacion, carpetas, banner, poster, pendon institucional y en
general en toda documentacion administrativa para publicos internos y externos. Y debe privilegiarse su
uso en la medida de lo posible.

El logo de UNILATINA esta constituido como una unidad visual
integrada por el logosimbolo, el logotipo o tipo de letra que se
utiliza para escribir el nombre y el descriptor.

El logosimbolo es el elemento principal de la imagen institucio-
nal, no debera alterarse en sus proporciones, ni en su construc-
cion geometrica y tipogréfica, cualquiera que sea el tamario de
su aplicacion, el color o la superficie de trabajo. Es por ello que
es necesario el cumplimiento estricto de este manual.

El logosimbolo UNILATINA debe plasmarse preferiblemente en
materiales biodegradables, reciclables y en general en aquellos
que contribuyan a la preservacion del medio ambiente.
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EL LOGOSIMBOLO

CORRESPONDE AL SIMBOLO Y EL LOGOTIPO UNIDOS, SIN DESCRIPTOR.

Su utilizacion esta reservada para casos muy
puntuales en los cuales la utilizacion del logo
completo se ve impedida por las proporciones
del area en que se debe inscribir la identifica-
cion de la Universidad.

El logosimbolo de UNILATINA es un perfecto
triangulo equilatero que es completado por el
0jo0 mediante la proyeccion de las letras Uy L
mayusculas que se entrelazan como simbolo
de la Union Latina que corresponde a la vision
internacional de la Universidad.

El significado del triangulo esta vinculado con la
sapiencia el saber supremo, el crecimiento y la
superacion.

La posicion de la letra U es inclinada ascenden-
te hacia el costado derecho y la letra L tiene
igualmente una posicion inclinada hacia 1a iz-
quierda en sentido ascendente.

En sus bordes interior y exterior derechos, la
letra U tiene un brillo correspondiente a un re-
flejo de luz que tiene su punto focal en el centro
donde se sobrepone la letra L sobre la U. Ensu
borde inferior la letra L tiene un brillo corres-
pondiente al reflejo de la misma fuente de luz

frontal que se dirige de derecha a izquierda de
manera ascendente.

El brillo y los perfiles internos que bordean las
letras U y L que son de color ROJO granate y
que encierran el cuerpo de las letras de color
Granate y aportan el concepto visual de volu-
men a la construccion total.

El simbolo se ubica en el costado izquierdo de
la construccion del logo cuando se aplica en un
formato horizontal y centrado cuando se utili-
za en formatos verticales o aplicaciones que no
permitan su aplicacion horizontal.

Con el fin de facilitar la reproduccion cuando el
caso lo amerite, 0 cuando no se pueda reprodu-
cir por los medios conocidos, se ha establecido
una reticula, la cual permite un correcto manejo
de la proporcion.
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MINIMOS DE USO

Los elementos que conforman el logosimbolo pueden ser reproducidos en diferentes tamaros sin
alterar su impacto y legibilidad, siempre y cuando se respeten las formulas de interrelacion.

Sin embargo, el logosimbolo tiene unos tamafios de reproduccion minimos que se ilustran a conti-

nuacion.

&UNILATINA

INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA

2.3.1.1. LOGOSIMBOLO SIN DESCRIPTOR

Tamano minimo permitido para: Impreso: Un (1) cm de alto por pro-
porcion en altura. Digital: Cincuenta (50) pixeles de alto por propor-
cion en altura.

2.3.1.2. LOGOSIMBOLO CON DESCRIPTOR

Se utiliza para piezas de comunicacion, en la firma del correo elec-
tronico y en documentos de caracter oficial. Se utiliza ademas, siem-
pre que sea posible para el disefio de piezas y elementos de comu-
nicacion y publicitarios.

Tamano minimo permitido para: Impreso: Dos (2) cm de alto por pro-
porcion en altura. Digital: Cien (100) pixeles de ancho por proporcion
en altura.

2.3.1.3. LOGOSIMBOLO PARA MEDIOS DIGITALES

Para uso en medios digitales el logosimbolo tiene como tamario minimo permitido cien (100) pixeles de ancho por proporcion

en altura.
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FORMAS DE INTERRELACION

i 1X
AREAS DE SEGURIDAD X e
La zona de seguridad, delimita y define el area libre :I

minima requerida alrededor del logosimbolo.

Previene que elementos ajenos a la marca, invadan
su espacio y dificulten su lectura.

1X

1XI

v INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA
C‘K)’ UNILATINA

1XI
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TIPOGRAFIA
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TIPOGRAFIA EN EL LOGO

El tipo de letra con que se escribe el nombre UNILATINA es
Times New Roman Bold en mayuscula sostenida.

El tipo de letra del descriptor INSTITUCION UNIVERSITARIA
LATINA es igualmente Times New Roman Bold en mayuscula
sostenida.

Para el caso de dependencias, departamentos, facultades,
areas administrativas 0 academicas, debe usarse la fuente
Baskerville Old Face en la parte inferior del logo con descriptor,
antecedido por una linea granate de 1 punto de grosor.

En todas las piezas de comunicacion para los publicos exter-
nos de la Entidad, bajo el logosimbolo debe incluirse:

Personeria Juridica Res. No. 8530 del 6 de junio de 1983 del
Ministerio de Educacion Nacional.
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Times New Roman Bold en mayuscula sostenida.

|
INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

Times New Roman -
Bold en mayuscula
sostenida.

Nombre de Area o Dependencia

dependencias, departamentos, facultades, areas
administrativas o académicas, debe usarse la fuen-
te Baskerville Old Face
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TIPOGRAFIAS PRINCIPALES

TIPOGRAFIA PRINCIPAL
Times New Roman

abcdefghijklm
nopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

Esta tipografia es usada en el logo, en el tex-
to correspondiente al nombre de la Univer-
sidad.

Su uso esta reservado exclusivamente al
logo, por lo tanto no debe ser usada para
textos o titulos.

TIPOGRAFIA SECUNDARIA
Baskerville Old Face

abcdetfghijklm

nopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

Esta tipografia es usada en el logo, especifi-
camente para escribir el descriptor, 0 nom-
bre de las dependencias o areas de la Uni-
versidad.
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TIPOGRAFIAS ALTERNATIVAS

TIPOGRAFIA PARA TITULOS

BEBAS NEUE

FGHIJKLMNOP

ABCDE
QRSTUVWXYZ

Esta tipografia debe usarse para titu-
los, ya sea en piezas internas o pu-
blicitarias de la universidad, es una
fuente alta y elegante, de facil lectura.

TIPOGRAFIA PARA TEXTOS

Helvetica 47

abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

Esta tipografia se usa para los textos
en general, es decir, para parrafos
de texto, descripciones de informa-
cion, es usada en textos legales y en
publicitarios.

TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA

DIN

abcdefghijklm
nopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Esta tipografia se usa para textos se-
cundarios, como por ejemplo citas,
datos, etc, también puede usarse
dado el caso para escribir numeros
0 datos estadisticos, pies de pagina,
membretes, etc.
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GAMA CROMATICA

Estos son los colores adoptados por UNILATINA, segun la teoria del color y el significado cromatico.

El granate, es un color imperial, sorprende por poco usado. Significa Masculinidad. A nivel de sensaciones comunica calidez,
tibieza. Es un color tibio asociado al fuego.

El blanco es la sintesis de todos los colores, se asocia a la luz, la bondad y la seguridad. Tiene un valor limite. Se le considera el
color de la perfeccion. Por lo general tiene una connotacion positiva. El blanco es el fondo universal de la comunicacion grafica.

El color rojo granate del logo y ademas cada programa académico tendra un color representativo para las piezas institucionales
en general.
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GRANATE COLOR INSTITUCIONAL
C:14% M:88% Y :42% K:36%
R:119 G:33 B:34

PANTONE 194C
# 772136

BLANCO COLOR INSTITUCIONAL
C:0% M:0% Y :0% K:0%
R:255 (:255 B:255

# FFFFFF
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USOS INCORRECTOS

Es importante que la identidad de marca esté
aplicada correctamente de acuerdo a las normas
establecidas en este manual.

A continuacion se presentan algunos ejemplos
reales de usos incorrectos del logosimbolo.

e Cambio en los colores y formas del logosim-
bolo

e Cambio en la construccion del logosimbolo,
color y uso como complemento de otros logos.

e Cambio en la tipografia y uso de frases dife-
rentes a la establecida.

e Efectos de volumen o rotacion no permitidos
e [nvasion en la reserva de seguridad del logo
e Como marca de agua o trama

IMPORTANTE:

Dado su caracter organico en lo posible se debe
procurar que todas las piezas graficas de la Uni-
versidad tengan los bordes redondeados.
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IMAGEN DE AREAS Y DEPARTAMENTOS

En esta y las siguientes paginas, se muestran
ejemplos de aplicacion de la marca UNILATINA
en diversos elementos de uso interno, externo y
promocional.

Estos ejemplos se consideran muestras, de tal
manera que pueden ser personalizados de acuer-
do con las normas de manejo de la marca.

6.1 RELACION DEL LOGOSIMBOLO

Con Programas, Facultades y dependencias UNI-
LATINA. Debe usarse el logotipo con descriptor,
en la parte inferior agregar una linea de groso
de 1 pty con lo color institucional y debajo en la
fuente secundaria en mayusculas y minusculas el
area 0 dependencia respectiva.
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INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA

Facultad de Ciencias Administrativas

INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA

Facultad de Comunicacién

INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA

Departamento de Artes Digitales
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HOJA MEMBRETE

En las hojas institucionales el logo debe ir
en la parte superior alineado a la izquierda.
Su proporcion y tamario debe ser conside-
rado de acuerdo al tamafio de la pagina, el
extremo derecho del logo debe coincidir en
tamano con la mitad horizontal de la pagina.

La siguiente norma es de ineludible cum-
plimiento: dado su caracter de texto legal
obligatorio y las implicaciones que tiene
toda comunicacion emanada de la universi-
dad siempre se deben colocar los siguien-
tes datos bajo el logo:

Personeria Juridica Resolucion No. 8530
del 6 de junio de 1983 del Ministerio de
Educacion Nacional

Institucion vigilada por el Ministerio de Edu-
cacion Nacional

En la parte inferior se deben incluir los da-
tos de localizacion en el siguiente orden:

Calle 46 No. 3-05 PBX: 573 74 88 FAX:
574 30 05 Bogota - Colombia informa-
cion@unilatina.edu.co

www.unilatina.edu.co
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TARJETA DE PRESENTACION

La tarjeta de presentacion, como su nom-
bre indica, es la carta de presentacion de
los funcionarios de la Unilatina, por ello,
debe generar una muy buena impresion y
comunicar los valores de la Universidad.

El disefo de la tarjeta de presentacion, es
limpio, minimalista y elegante, hace uso de
las fuentes y colores institucionales para re-
forzar de manera apropiada la nueva ima-
gen de le Universidad Unilatina.

Todas las tarjetas de presentacion cuentan
con datos permanentes y variables, los da-
tos permanentes son:

® [ 0go de la Universidad

e PBX

e Direccion de la Sede Principal

e Pagina Web

Los datos variables son:

e Nombre del funcionario

e Cargo del funcionario

e Correo electronico del funcionario
e Celular del funcionario
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CARPETA

La carpeta esta disefiada en base a los mis-
MOS principios estéticos que el resto de las
piezas de comunicacion de la Universidad,
es una pieza limpia, elegante y sencilla que
transmite seriedad y sobriedad.

Toda la carpeta en su totalidad es de color
granate, y sus textos en color blanco, lo-
grando un contraste que permita una la fa-
cil lectura de los datos impresos sobre ella.

En la portada de la carpeta esta el logo y en
la parte inferior la pagina web, en la parte
posterior, 0 contraportada estan los datos
de contacto, como direccion y PBX, en la
parte interior hay un bolsillo, en donde esta
impresa la informacion legal de la Univer-
sidad Unilatina, alli también se repiten los
datos de contacto.
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SOBRE

El sobre esta disefiado en base a los mis-
MOS principios estéticos que el resto de las
piezas de comunicacion de la Universidad,
es una pieza limpia, elegante y sencilla que
transmite seriedad y sobriedad.

Toda el sobre en su totalidad es de color
granate, y sus textos en color blanco, lo-
grando un contraste que permita una la fa-
cil lectura de los datos impresos sobre €l.

En el tiro del sobre esta el logo y en la sola-
pa va la informacion general de contacto de
la universidad, en la parte posterior, hay una
breve descripcion de la universidad, datos
de contacto, y el logo con la informacion le-
gal de la Universidad Unilatina.
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APLICACIONES COMERCIALES

Con el fin de articular la imagen institucional de la universidad, de cor-
te clasico y corporativo a 10s ntevos publicos y tendencias de lenguaje
de la sociedad cambiante, se estableceran los siguientes parametros de
flexibilicacion de disefio para piezas que tengan como fin comercializar y
comunicar con fines ludicos e informales, que en su definicion funcional
NO revistan una importancia formal ni académica.

Clasicos ejemplos de este corte de aplicaciones son:

FLYERS

AFICHES

PROGRAMAS DE MANO

VIDEOS

TODAS LAS PIEZAS DE MERCADEO DIGITAL, ETC.
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PALETAS DE COLOR POR PROGRAMA

Para este fin, se establece la siguiente paleta de colores por programa, que debera ser usada como color principal en las piezas
referidas a dicha oferta académica:

ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y TECNOLOGIA EN GESTION DE EMPRESAS
C:0% M:0% Y:0% K:100%

R:0 G:0 B:0

# 000000

FINANZAS Y NEGOCIOS INTERNACIONALES Y TECNOLOGIA EN GESTION DE COMERCION INT
C:70% M:27% Y :0% K:0%

R:64 G:133 B:212

#4099D4

PUBLICIDAD Y TECNOLOGIA EN CREACION PUBLICITARIA
C:50% M:0% Y :85% K:0%

R:138 G:199 B:90

#8AC700

TECNOLOGIA EN GESTION DE MERCADEO Y VENTAS
C:50% M:0% Y :85% K:0%

R:235 G:10 B:0

#FFOAQO
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TECNOLOGIA EN DIRECCION Y PRODUCCION DE RADIO Y TV
C:0% M:10% Y:100% K:100%

R:255 G:221 B:0

#FFDDOO

PROGRAMA ACADEMICO EN CONTENIDOS SONOROS
C:65% M:8% Y :40% K:0%

R:85 G:179 B:167

#50B3A7

PROGRAMA ACADEMICO EN CONTENIDOS INTERACTIVOS
C:10% M:100% Y :0% K:0%

R:216 G:11 B:140

#D80B8C

PROGRAMA ACADEMICO EN GRAFICA DIGITAL
C:80% M:58% Y:19% K:2%

R:70 G:106 B:133

#466A99

PROGRAMA ACADEMICO EN REGISTRO DE IMAGENES FOTOGRAFICAS
C:0% M:81% Y :33% K:0%

R:244 G:87 B:98

#F45762

PAG. 48 MANUAL DE IDENTIDAD UNILATINA



PROGRAMA ACADEMICO EN COMUNICACION PARA MEDIOS
C:41% M:20% Y :99% K:1%

R:163 G:172 B:57

#A3AC39

PROGRAMA ACADEMICO EN INGLES
C:22% M:45% Y :77% K:3%
R:196 G:142 B:83

#C4BES3

TECNICO LABORAL EN COCINA
C:0% M:60% Y:100% K:0%
R:250 G:130 B:25

#FAB8219

COLEGIO UNILATINA

C:46% M:82% Y :0% K:0%
R:139 G:72 B:176
#9F48B0
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VARIACIONES DEL LOGO

Se permitiran las siguientes aplicaciones del logosimbolo e isotipo para dinamizar el concepto de marca y permitir que la este-
tica clasica de la universidad encuadre con la estética de la pieza, en 10 casos en que sea necesario, puede usarse el logo de
la universidad en negativo, esto quiere decir que si se va a usar sobre fondos de color oscuro, se debe usar el logo blanco; si
el color sobre el que se va a poner €l logo es un claro, también debe usarse el logo blanco. En cualquiera de estos dos cosas
el logo NUNCA debe ser puesto en otro color que no sea blanco:

RN

«X\)///\ UNILATINA

P

«\/\\’/,/\ UNILATINA
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ALGUNOS EJEMPLOS

Vale la pena aclarar que el uso del color institucional en el Logo en medio de la pieza de Unilatina pasara a ser opcional, mas
recordando que solo es esto valido para este tipo de contenidos:
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INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA

ESTUDIA
FINANZAS Y
NEGOCIOS
INTERNACIONALES

BIENVENIDOS ARTISTAS! ™ _~_ __:;

ALAFACULTAD DE ARTES DIGITALES UNILATINA &+ A8 'Sl sabes esperar
'@ o gente se olvidard
de tu camaray
entonces su alma
saldrda a la luz.”
Steve McCurry.
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FERIA EMPRESARIAL
UNILATINA

NTERAETIVE

RE[]UISITDS

e Estar matriculado.

» Haber cursado y aprobado Seminario de Planificacion 1.

» Realizar la inscripcion en los dos formatos y entregarios en el CECE.
» Presentar por escrito las planificaciones vistas y aprobadas. Estas
deben reposar en el stand el dia de la feria, pues el jurado las solicitara
para enterarse a fondo del proyecto.

RECUERDE QUE LA PRESENTACION DE FERIA EMPRESARIAL ES UN
REQUISITO DE GRADO PARA EL CICLO TECNOLOGICO.

INSCRIPCIONES HASTA UNELA"‘TINA
FL 27 OF FEBRERD €O

Centro de Consultoria Empresarnal









